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Influencers som 
reklampelare

Marknadsföringslagen
- Krav på märkning av sponsrade 

inlägg

Alkohollagen
- Får ej riktas till personer under 25
- Krav på måttfullhet

Eget omdöme
- Vilka värderingar och budskap står 

de för



Effekter

Kort sikt: 
Köpbeteende
Konsumtion

Lång sikt:
Normer
FörhållningssäL
Normalisering



Spritkonton i sociala 
medier
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